
Wissen, mit welchen Fan-Artikeln von US-Sportarten in
Deutschland ein GeschŠft zu machen ist: Frederik Tidiks,
Christian Querin und Kim-Christopher Tidiks (von links). Fotos:
Reimann

Auf Wunsch organisiert TAASS auch Autogrammkarten mit
persšnlicher Widmung wie hier vom kanadischen
Eishockeytorwart Cam Ward, der in der NHL fŸr die Carolina
Hurricanes spielt.

Mittwochsjournal

Michael-Jordan-Trikot  fŸr
Michelle Hunziker
Eine  Firma  in  Stade-Ottenbeck  ist
Deutschlands  grš§te  Anlaufstelle,
wenn  es  um  Fanartikel  fŸr  den
US-amerikanischen Sport geht

Stade.. Von Volker Reimann
Stade.  Sie  waren  alle  wŠhrend  der
Schulzeit  fŸr mindestens ein Jahr in den
USA,  sie  sind  ausnahmslos
sportbegeistert  bis  -verrŸckt,  und  ihre
Firma  mit  Sitz  in  Stade-Ottenbeck  ist
inzwischen  Deutschlands  grš§te  Anlauf-
beziehungsweise "Ansurf"-stelle, wenn es
um Fanartikel fŸr den US-amerikanischen
Sport  geht:  Christian  Querin  und  die
BrŸder  Frederik  und  Kim-Christopher
Tidiks haben mit ihrem "The All American
Sports  Store",  kurz  TAASS,  eine
MarktlŸcke aufgetan.

Am  Anfang  stand  kein  fertiges
GeschŠftsmodell,  sondern  nur  eine
gehšrige  Portion  Frust,  dass  die  in
Amerika  mit  Kult-Status  belegten
McFarlane-Sport-Figuren  in  Deutschland
lediglich von einem einzigen Anbieter  zu
bekommen waren - "und das viel zu teuer
fŸr  mein  Taschengeld",  erinnert  sich  der
24-jŠhrige  Harsefelder  Christian  Querin.
Sein  Klassenkamerad  Frederik  Tidiks
teilte  die  Empšrung  Ÿber  den
hochpreisigen  Monopolisten  und  nutzte
seine eigene AffinitŠt  zu Computern und
deren gekonntem Einsatz im Internet, um
schnell  eine  Homepage  zu
programmieren,  Ÿber  die  sich  etwas
verkaufen lie§.  "Wir  haben zunŠchst  nur
mit  den  Figuren  angefangen  und  das
hauptsŠchlich,  um  meine  eigene
Sammlung preiswert zu vervollstŠndigen",
blickt  Christian  Querin  rund sechs Jahre
zurŸck.
Mit einer kleinen Startfinanzierung von der
"Hausbank  Eltern"  begannen  die  beiden
Freunde, parallel zur Schule jene Figuren,

die in Amerika bei Sammlern einen Stellenwert haben wie hierzulande etwa Panini-Bilder oder †-Eier,
zu importieren und deutschlandweit zu verkaufen.
Wenig spŠter hšrte Frederiks Bruder Kim-Christopher, der damals gerade eine Ausbildung zum Gro§-
und Au§enhandelskaufmann absolvierte, von der kleinen Online-Firma und vertrat die Meinung: "Da
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kann man mehr draus machen." Wo Fans sind, die sich Figuren kaufen, sind in der Regel auch jene
Menschen nicht weit, die bei anderen Sport-Artikeln aus den USA schwach werden, lautete die These.
Die Strategie, diese Annahme zu beweisen, stand schnell fest: Das Angebot muss ausgeweitet werden,
Fans sollen alles erhalten,  was ihr  sammelleidenschaftliches Herz begehrt.  Kaum waren die beiden
JŸngsten im Trio volljŠhrig, erfuhr die bis dato eher beilŠufig betriebene Firma einen professionellen
Ruck: Pullover, Caps, T-Shirts und vieles mehr aus den Top-Ligen NFL (National Football League), NHL
(National Hockey League), NBA (National Basketball Association) und MLB (Major League Baseball)
vervollstŠndigten  das  Angebot  jenes  Versandhandels,  der  fortan  unter  www.taass.com  im  Netz  zu
erreichen war. Das Lager hatte Probleme, mit  dem stŠndig wachsenden Auftragsvolumen Schritt  zu
halten und musste sich entsprechend hŠufig verŠndern. Zuerst im Wohnhaus untergebracht, wanderte
es zwischenzeitlich in die Firma von Christian Querins Vater, bis schlie§lich in Stade-Ottenbeck eine 130
Quadratmeter gro§e Lagerhalle angemietet werden musste. "Als wir unsere Waren noch bei meinem
Vater untergebracht hatten, konnte wir nur verpacken, wenn keiner dort in der Firma war", wei§ Christian
Querin  noch  genau.  Konkret  bedeutete  das,  morgens  vor  7  Uhr  und  dann  wieder  ab  17  Uhr  die
begehrten Fanartikel versandfertig zu machen. "Und zwischendurch war noch Schule inklusive Abitur."
Der Erfolg wuchs im gleichen Ma§e, wie die Freizeit schrumpfte und schlie§lich gŠnzlich verschwand.
"Wir kamen an den Punkt, dass wir alles entweder hŠtten lassen mŸssen, weil es fŸr 'nebenbei' einfach
zu  viel  Arbeit  war,  oder  hauptberuflich  einsteigen",  resŸmiert  Kim-Christopher  Tidiks.  Der  heute
26-JŠhrige war zu der Zeit, als diese Entscheidung anstand, gerade mit seiner Ausbildung fertig und
"jung genug, wenn's mit der eigenen Firma nicht klappen sollte, noch etwas anderes zu machen". Seit
Januar 2008 ist er als einziger der drei Inhaber in Vollzeit fŸrs gemeinsame Unternehmen tŠtig, wŠhrend
Christian Querin hauptberuflich in der Firma seines Vaters mitarbeitet und Frederik Tidiks zurzeit noch
BWL studiert.
Die  Umsatzentwicklung  der  einstigen  "SchŸler-Firma"  hat  in  grafischer  Darstellung  einen  Verlauf
genommen, den sogar ein BWL-Student in seinen Vorlesungen nur recht selten zu Gesicht bekommt:
steil wie eine Gebirgswand. "Die Einnahmen haben sich Jahr fŸr Jahr verdoppelt", so Kim-Christopher
Tidiks, "und zeigen auch heute noch einen deutlichen AufwŠrtstrend." In 2008 setzten die drei TAASS-
Pioniere eine halbe Million Euro um. Im vergangenen Jahr waren es schon rund 650 000 Euro. "Einen
entscheidenden Schub brachte uns die Aufnahme in die Amazon-Plattform, wobei  Amazon auf  uns
zugekommen ist", betonen die Jungunternehmer.
Dass  die  Stader  Firma  auch  fachlich  an  Bedeutung  gewonnen  hat,  was  die  EinschŠtzung  des
Geschmacks der deutschen Klientel betrifft, zeigt das Beispiel Reebok eindrucksvoll: Der renommierte
Sportartikel-Hersteller,  der  in  jŸngerer  Vergangenheit  immer  mehr  Herstellungs-  und
Vermarktungsrechte  fŸr  Trikots  der  US-amerikanischen  Ligen  erworben  hat,  lie§  die  Stader
Jungunternehmer  beim  ersten  Versuch,  mit  ihm  ins  GeschŠft  zu  kommen,  eiskalt  abblitzen:
"Mindestbestellwert 200 000 Euro fŸr Online-Anbieter", hie§ es. Doch irgendwann bemerkten auch die
Vertreter von Reebok Europa, dass sich im beschaulichen Stade eine kleine Online-Firma in US-Sport-
Fankreisen einen exzellenten Ruf erarbeitet hatte und Šnderten ihre Meinung. "Inzwischen werden wir
gefragt, welche Trikots hier wohl laufen wŸrden, und wir werden auch beliefert, wenn wir nur ein einziges
StŸck ordern", sagt Christian Querin stolz.
Wenn's besonders eilig  ist  mit  einer Bestellung,  greifen die Kunden stets zum Telefon:  So auch im
Oktober vergangenen Jahres, als fŸr "eine Live-Show dringend ein Trikot gebraucht wurde", wie die
nervšse  Stimme  am  Telefon  beschrieb.  Freitag  der  Anruf,  Sonnabend  die  Show  -  das  ist  gute
Vorbereitung. Schnell war klar, dass die Sendung in Braunschweig sein sollte und dass die angefragte
kleine  Grš§e  fŸr  ein  Michael-Jordan-Trikot  genau  zu  Thomas  Gottschalks  Co-Moderatorin  Michelle
Hunziker  passte.  "Unsere  SpontaneitŠt  wŠre  gerade  mal  mit  Freikarten  fŸr  die  Sendung  belohnt
worden",  erinnert  sich Frederik Tidiks.  "Wir haben gepokert,  und zum Schluss verloren." VIP-Karten
wollte das ZDF dann doch nicht spendieren, aber ein Taxi hŠtte der šffentlich-rechtliche EmpfŠnger von
GEZ-GebŸhren fŸr ein Trikot schon nach Stade geschickt.
"Solche Anekdoten erleben wir hŠufiger", sagt Christian Querin, der schon mal mit einem Kofferraum
voll unterschiedlichster Fan-Utensilien zu einer Schiffstaufe nach Hamburg gefahren ist, um dort "just in
time" eine Super-Bowl-Party auszustaffieren, deren Partygeber -  der SchiffseigentŸmer -  in Amerika
einen eigenen Verein besitzt.
Derzeit  sind die drei  Freunde optimistisch,  dass der Expansionsdrang ihrer Firma noch lŠngst  nicht
endet. Gearbeitet wird mit allen legalen Tricks: "Um die Motivation unseres hauptamtlichen Mitarbeiters
zu beflŸgeln, haben wir eine kleine Wette laufen", verrŠt Christian Querin, der etwas Besonderes besitzt:
ein Trikot von Michael Jordan und dazu ein StŸck von dem Hallenboden, auf dem das Idol sein letztes
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Spiel bestritt. "Wenn Kim-Christopher innerhalb der nŠchsten drei Jahre auf drei Millionen Jahresumsatz
kommt, dann schenke ich ihm meinen besonderen Jordan", sagt Christian Querin mit einem LŠcheln auf
den Lippen. Klingt recht reizvoll.  Aber: Sollte diese Zahl innerhalb der angestrebten Zeit Wirklichkeit
werden, kann sich wahrscheinlich jeder der drei gleichberechtigten Stader Partner den Ex-Profi Jordan
sogar zur privaten Autogrammstunde einfliegen lassen. Und bei der Gelegenheit bringt der gleich einen
ganzen Koffer mit seiner wertvollen WŠsche mit...
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